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Tytut scenariusza: Jak stworzy¢ kampanie spofeczng?

Autorka scenariusza: Anna Izyriska
Etap edukacyjny: I1i [l

Krétki opis scenariusza:

Zajecia majg na celu przedstawienie uczniom procesu pracy nad kampanig spoteczng jako metody na
rozwigzanie okreslonego problemu spotecznego oraz zaprezentowanie przyktadéw ciekawych dziatan
podejmowanych w ramach kampanii spotecznych. Oprdcz wiedzy teoretycznej uczniowie opracujg koncepcje
wiasnej kampanii spotecznej, poruszajacej wazny dla nich temat.

Czas trwania: 2 x 45 minut
Pytanie kluczowe: Jak stworzy¢ kampanie spoteczng?
Cele lekciji:
> dowiesz sie czym jest kampania spoteczna i jakie sg poszczegdlne etapy jej powstawania
> zrozumiesz, w jaki sposéb nalezy planowac kampanie spoteczng, aby byfa skuteczna
> bedziesz potrafi¢ zaprojektowac przyktadowg kampanie spoteczna.
Kryteria oceny:
> powiesz czym jest kampania spoteczna
> wymienisz poszczegdlne etapy powstawania kampanii spotecznej
> wymienisz cechy skutecznej kampanii
> bedziesz potrafi¢ zaplanowa¢ kampanie spoteczna.
Metody: analiza Zrédet, burza mdzgdw.

Srodki dydaktyczne i materiaty: prezentacja multimedialna, materiaty wideo i graficzne.

Formy pracy: praca indywidualna oraz grupowa.
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Przebieg zajec:

Wprowadzenie:
1. Przedstaw uczniom i uczennicom temat i cele zajec. Pokaz kilka spotéw kampanii spotecznych, np.:
https://www.youtube.com/watch?v=hJB4FDFxIYg
https://www.youtube.com/watch?v=Jb1y807z8)c

https://www.youtube.com/watch?v=yOMYwCOtvyM (3 minuty)

2. Zapytaj ucznidw i uczennice czy spotkali sie kiedys z pojeciem ,kampania spoteczna” i czy wiedzg co
ono oznacza. Wyjasnij, ze jest to taki rodzaj kampanii, w ktorym nadawca chce przekonaé odbiorcéw zeby
zachowywali sie w okreslony sposdb (taki, ktéry jest ogdlnie uznawany za stuszny); porusza temat spoteczny, a
nie zacheca do zakupu produktu czy ustugi. Ma na celu rozszerzenie wiedzy na dany temat.

Podsumuj: kampania spoteczna to zestaw réznych dziatan zaplanowanych w konkretnym czasie, skierowanych
do okreslonej grupy docelowej, ktorej celem jest doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany myslenia,
zachowania wobec okreslonego problemu spotecznego lub prowadzi do rozwigzywania problemu spotecznego
blokujgcego osigganie dobra wspdlnego zdefiniowanego jako dany cel marketingowy. Kampania spoteczna
moze stosowac narzedzia i techniki reklamowe oraz PR. ( 2 minuty)

3. Podaj kilka przyktadow: kampania, ktéra zacheca do segregowania $mieci lub do zapinania paséow
bezpieczerstwa w samochodzie, ktéra informuje jak rozpoznac pierwsze oznaki choroby nowotworowej, pod
jaki numer zadzwonic, jesli jest sie ofiarg przemocy domowej albo w jaki sposdb zareagowad, kiedy ktos$ chce
prowadzi¢ samochdéd po spozyciu alkoholu. (2 minuty)

Praca wtasciwa:

1. Popro$ ucznidw i uczennice, zeby podzielili sie na 4-5 — osobowe grupy. Poinformuj, ze w tych grupach
beda pracowali nad swoimi wtasnymi pomystami na kampanie spoteczng oraz, ze pod koniec lekcji wszystkie
zespoty zaprezentujg efekty swojej pracy na forum. Kazdy zagtosuje nastepnie na najciekawszy jego zdaniem
projekt. (2 minuty)

2. Zapytaj ucznidw i uczennice od czego ich zdaniem moze zaczynac sie praca nad stworzeniem kampanii
spotecznej. Postaraj sie naprowadzi¢ ich na prawidtowg odpowiedz: od okreslenia, jaki jest problem spoteczny,
z ktérym chcemy sie zmierzy¢. Zached ucznidw i uczennice, zeby sami sprobowali podaé przyktady réznych
problemoéw spotecznych, ktére na co dzien zauwazajg. Aby pomdc im zrozumieé to pojecie, spytaj, jakie
zachowania innych ludzi im przeszkadzajg i jaka ich zdaniem jest réznica miedzy tym, jak powinien wygladac
idealny Swiat, a tym, jaki on w rzeczywistosci jest. Zapytaj czy dostrzegajg jakie$ problemy w szkole, np. w tym
jak zachowujg sie jej uczniowie, nauczyciele lub inni pracownicy oraz czy sg jakies$ trudne albo kontrowersyjne
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tematy, o ktérych trudno jest im na co dzien rozmawiaé. Podaj przyktady: moze sg uczniowie, ktérzy Zle
traktujg swoich kolegdw, nauczyciele krzyczg na uczniéw albo pracownicy chodzg po terenie szkoty w
brudnych butach? Wszystkie pomysty i odpowiedzi zapisuj obok siebie na tablicy. Nastepnie popros, by w
grupach porozmawiali o tym, jakie problemy sg dla nich szczegdlnie wazne i ustalili wspdlnie jeden, na temat
ktérego chcieliby zrobi¢ kampanie spoteczna. (5 minut)

3. Popro$ ucznidw i uczennice, zeby w przypadku kazdego z problemdw, o ktérych byta wczesniej
mowa, sprobowali okresli¢, od jakich osdb lub grup oséb zalezy czy problem uda sie rozwigzac czy nie. Podaj
przyktady: w przypadku ucznidw, ktorzy Zle traktujg swoich kolegdw beda to przede wszystkim wtasnie ci
uczniowie, ale takze ich rodzice, ktérzy mogg na nich wptyngé, nauczyciele w szkole czy w koricu pozostali
uczniowie, ktérzy sg swiadkami takich sytuacji. Wypisuj wszystkie pomysty pod kazdym z wczesdniej
zdefiniowanych problemdw. Na koniec popros ucznidéw i uczennice, zeby w przypadku kazdego z probleméw
wskazali te osoby i grupy oséb (1, maksymalnie 2), ktére ich zdaniem sg najwazniejsze dla rozwigzania
problemu. Pozostate grupy wymaz. Poinformuj ucznidéw, ze to, co wtasnie wspodlnie zrobiliscie nazywane jest
profesjonalnie grupg docelows, czyli grupa oséb, ktére zdaniem autora kampanii sg kluczowe dla rozwigzania
danego problemu i to do nich kierowanych bedzie wiekszo$¢ dziatanh w ramach kampanii. Popro$ ucznidw i
uczennice, zeby porozmawiali w grupach i ustalili jaka bedzie grupa docelowa w przypadku ich kampanii. (5
minut)

4. Zapytaj ucznidow i uczennice dlaczego ich zdaniem ludzie nie zawsze zachowujg sie w sposdb
spotecznie pozadany, czyli wedtug zasad prawa i dobrego wychowania albo czemu postepujg w sposob
niebezpieczny i szkodliwy dla siebie i innych. Postuz sie konkretnymi przyktadami, np. , dlaczego niektdérzy nie
zapinaja paséw bezpieczenstwa w samochodzie?”, ,dlaczego niektdérzy nie segregujg smieci?”, ,dlaczego
mtodzi ludzie jedzg mato warzyw i owocéw?”. Nastepnie odnies sie do zdefiniowanych probleméw i grup
docelowych. Zapytaj na przyktad , dlaczego niektdrzy uczniowie Zle traktujg swoich kolegéw?”, ,dlaczego inni
uczniowie nie reaguja, kiedy widzg takg sytuacje?”, ,dlaczego pracownicy szkoty nie zmieniajg butéw?”.
Sprébuj tez inaczej sformutowad niektére pytania, np. ,W jakich sytuacjach nauczyciele krzyczg na uczniow?”
albo ,,Co moze chciec osiggnac uczen, ktory Zle traktuje swoich kolegdw, co mu to daje?”. Poinformuj, ze takie
pytania pozwalajg nadawcy lepiej zrozumie¢ grupe docelowg i przyczyny wystepowania problemu. Tylko jesli
zrozumie sie dlaczego dana osoba zachowuje sie w okreslony sposdb, bedziemy mogli skutecznie do niej
dotrze¢, dobrze sformutowac naszg prosbe, tak Zzeby jej nie zignorowata, a takze bedziemy wiedzieli co
mozemy zaproponowac jej w zamian albo jak odnies¢ sie do czegos, co jest dla niej wazne. Zrozumiemy tez,
jakie sg przeszkody, ktore utrudniajg tym osobom zachowywanie sie w taki sposodb, jak bysmy chcieli.
Bedziemy wtedy mogli sprébowac te bariery usungé. Zapisz przy kazdym z probleméw po 1-2 zdaniach.
Nastepnie popros$ ucznidow i uczennice, zeby zrobili to samo w grupach w odniesieniu do swoich kampanii i
grup docelowych. (5 minut)
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5. Powiedz uczniom i uczennicom, ze nastepnym etapem pracy nad kampanig jest okreslenie jej celu.
Musi on wynika¢ z tego, co ustalone byto do tej pory, czyli z jakim problemem mamy do czynienia, od kogo
zalezy czy uda nam sie osiggnac nasz cel i dlaczego te osoby nie zachowujg sie tak, jak bysmy chcieli. Popros
ucznidéw i uczennice o wymyslenie celéw do kazdego z wypisanych na tablicy problemoéw. Zwrd¢ im uwage, ze
im bardziej szczegdtowy i precyzyjny bedzie cel, tym lepszy. Jedli uczen ujmie go zbyt ogdlnie, np. ,zeby
wszyscy uczniowie traktowali sie dobrze”, popros, zeby sprobowat go doprecyzowad w oparciu o wszystkie
dotychczas wypisane elementy, np. ,zeby uczniowie reagowali i zwracali uwage swoim kolegom, ktérzy zle
traktujg innych”. Nastepnie popro$ ucznidw i uczennice, zeby w grupach ustalili, jaki bedzie cel lub cele ich
kampanii. (5 minut)

6. Popros ucznidow i uczennice, zeby jeszcze raz przeczytali wspdlnie wszystkie informacje, ktére zapisali
na temat swojej kampanii i na tej podstawie spréobowali wymysli¢ hasto kampanii. Zaproponuj im burze
mozgdw, jako najlepszg metode pracy w grupie, kiedy trzeba wymysli¢ co$ oryginalnego i kreatywnego.
Przedstaw krétko zasady burzy mézgdéw: kazdy moze zgtosi¢ dowolng liczbe pomystéw; wszystkie pomysty sg
zapisywane; nie mozna krytykowac i ocenia¢ pomystéw innych — dajemy szanse wszystkim pomystom, mogg
by¢ zupetnie szalone i odwazne; mozna korzystaé ze wczesniej zgtoszonych pomystéw, rozwijaé je i zmieniad.
Aby zainspirowac ucznidw, powiedz im o przyktadowych kampaniach z trafnym, oryginalnym czy dowcipnym
hastem, np. ,Alkohol i kluczyki? Wykluczone!” (kampania przeciwdziatajgca prowadzeniu samochodu pod

wptywem alkoholu), ,Jak one to znoszg?” (kampania o warunkach, w jakich zyjg kury hodowane w systemie
klatkowym), ,,Ustepuje, to takie tddzkie” (ustepowanie miejsca w komunikacji miejskiej w todzi), ,Hivokryzja”
(kampania mierzaca sie ze stereotypami na temat oséb zakazonych HIV), ,BadZz na ptak” (ochrona

zagrozonych gatunkéw ptakow), ,Nie (przy)dzwon za kierownicg” (korzystanie z telefonu w trakcie jazdy

samochodem). ( 5 minut)

7. Powiedz uczniom, ze skoro majg juz opracowang catg idee kampanii, pozostato im juz tylko
wymyslenie, w jaki sposéb dotrze¢ do grupy docelowej oraz za pomocg jakich narzedzi przekaza jej, jakiego
zachowania od niej oczekujg. Wyjasnij, ze w profesjonalnych kampaniach spotecznych wykorzystuje sie do
tego miedzy innymi spoty reklamowe w telewizji czy w radiu, kampanie w Internecie i w mediach
spotecznosciowych, takich jak Facebook, Instagram, YouTube, Snapchat, plakaty i billboardy, a takze
organizuje sie rozne niestandardowe akcje. Zapytaj czy zetkneli sie kiedys z tego rodzaju przekazem. ( 4 minut)

8. Wiacz prezentacje, w ktorej pokazane zostaty przyktady zaczerpniete z prawdziwych kampanii:
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3627,trzeba uwazac z_milosci

http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3595,kazdy na ratunek

http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3528,nagie posladki w autobusach

http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3486,imiona pod koszulka ibrahimovica

http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3806,widzenie w lustrze

http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,2743,kampania_ktora widza tylko dzieci

http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3717,zwierzeta uwiezione na moscie

http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3363,0skarzenie za polaczenie
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http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3687,kluczyki_wykluczone
http://jakonetoznosza.pl/
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3661,ustepowanie_jest_lodzkie
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3630,leczenie_z_hivokryzji
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3570,czeslaw_mozil_urszula_i_andrzej_krzywy_nie_spiewaja
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3566,tak_jechac_zeby_nie_przy_dzwonic
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3627,trzeba_uwazac_z_milosci
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3595,kazdy_na_ratunek
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3528,nagie_posladki_w_autobusach
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3486,imiona_pod_koszulka_ibrahimovica
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3806,widzenie_w_lustrze
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,2743,kampania_ktora_widza_tylko_dzieci
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3717,zwierzeta_uwiezione_na_moscie
http://www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,3363,oskarzenie_za_polaczenie
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Poinformuj ucznidw, ze w drugiej czesci lekcji ich zadaniem bedzie wymyslenie, jakie dziatania mogtyby by¢
czescig ich kampanii. ( 5 minut)

9. Popros ucznidw i uczennice, zeby w grupach sprobowali zebrac jak najwiecej pomystow na dziatania w
ramach kampanii. ( 8 minut)

Podsumowanie:

10. Powiedz uczniom i uczennicom, ze majg teraz 5 minut na podsumowanie w grupach wszystkiego, co
wymyslili i przygotowanie sie do zaprezentowania swojego pomystu na kampanie spoteczng przed klasg. W
trakcie pracy grup narysuj na tablicy tabelke, w ktérej zaréwno w nagtéwkach kolumn, jak i wierszy, wypiszesz
nazwy grup. ( 6 minut)

11. Ustal w drodze losowania kolejno$é prezentowania i po kolei zapraszaj zespoty do przedstawienia
swoich kampanii na forum. (20 min)

12. Po prezentacjach popros kazdg osobe, zeby przykleita karteczke post-it lub narysowata kropke w
tabelce, pod kampanig, ktérg osobiscie uwaza za najciekawszg. Uprzed?, ze kazdy ma tylko jeden gtos do
dyspozycji i nie moze gtosowac na swoéj wtasny projekt. (5 min)

13. Podlicz gtosy, ogtos zwyciezce i przyznaj wszystkim uczestnikom nagrody za udziat w zabawie. ( 5
minut)

14. Zache¢ uczestnikow do codziennej refleksji nad otaczajgcym ich swiatem i problemami, jakie w nim
obserwuja, a takze potencjalnej mozliwosci ich rozwigzywania, np. poprzez kampanie spoteczne. Zapisz na
tablicy adres kampaniespoleczne.pl i poinformuj, ze jesli temat ich zainteresowat, na tej stronie znajdg wiele
przyktadéw ciekawych kampanii spotecznych. ( 1 minuta)

Zataczniki:

Prezentacja multimedialna
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